
毎日新聞寄附講座 07 ジャーナリズムの現在 I

テーマ  「ネットとジャーナリズム」

第 1回  新聞社のネット戦略

2007414月  17日

毎日新聞社デジタルメディア局

小野田 正利

1.新聞社、新聞社サイ トの立ち位置
(1)24時 間の奪い合い

3時 間 31分      37分    31分

⇒ キーワー ド ー覧性、とりにいく媒体、ながら視聴

(2)6兆 円の奪い合い

20,161(億 円)  9,986  3,887 3,630  1,744

2.ニュースはキラーコンテンツ ?

(1)新 聞社サイ トとポータルサイ ト、 sNS

・ポータルサイ ト、 SNSは 新聞社のライバルか

・ひとり歩きするニュース

・パ ッケージ売 りとアラカル ト

3.新聞社のネ ットでのビジネスモデル

*B2C(B usiness tO cOnsumer)、  B2B(B usiness tO B usiness)、

C2C (COnsulner to C Onsumer)

*バ ナー広告から記事連動、キーワー ド広告に

4.新聞社の経営を支えられるか

*「ただ禾り」批判と垂直統合

毎 日新聞社のニュースサイ ト

「MSN毎 日インタラクティブ」http″ww_mainichi‐msnocOoipノ

疑間の点があれば遠慮なく (m.Onoda@mbx.mainichi。∞.ip)

以 上


